Annu ett starkt ar for naturlig hudvard:
Okar 19,5 procent 2021

— Marknadsandelen stiger i snabbare takt!

Marknaden fér naturliga, ekologiska hudvards- och skénhetsprodukter ar
starkt progressiv och 6kade med 19,5 procent i Sverige 2021, detta visar en
farsk marknadsrapport. Marknadsandelen har dkat till ca 7,3 procent av den
totala marknaden for kosmetika. Fram till ar 2025 forvantas en tillvaxttakt pa
ca 17 procent per ar och en dubblering av marknadsandelen.
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Slutsatser i marknadsrapporten:

Marknaden 6kade 19,5 procent 2021
Varde drygt 1,8 miljard kronor 2021
Marknadsandel ca 7,3 procent
Berdknad 6kning 50 procent 2022
Okningstakt 15—20 procent till &r 2025

Nar marknadsrapporten for utvecklingen foér naturlig, ekologisk hudvard 2021 i Sverige nu
slapps for femte gangen visar den pa en fortsatt stark tillvaxttakt i branschen. Rapporten
genomfoérs pa uppdrag av branschorganisationen NOC Sweden (Natural Organic Cosmetics) i
samarbete med Business Sweden. Oberoende konsultbolaget Agrovektor, med
expertkompetens inom ekologisk marknad har genomfort undersdkningen och rapporten.



Efter ytterligare ett ar med pandemi tycker jag att det ér sdrskilt kul att se vilken
hdrlig tillvéixt arets marknadsrapport presterar! Att félja marknadens utveckling ér
vdldigt viktigt dd vdr bransch ar efter dr har visat en fantastisk utveckling. Fa
segment inom kosmetikabranschen kan pavisa en s snabb 6kningstakt som det
ekologiska, naturliga, sdger Emma Bergqvist, ordférande, NOC Sweden.

Marknadsrapporten och bedémningarna har gjorts av det oberoende analysforetaget
Agrovektor.

Det dr femte aret i rad som branschen kan pdvisa en tvasiffrig tillvdxttakt i Sverige.
Att man kunna upprdtthdlla tillvixttakten och till och med éka den mot féregdende
dr, med alla de utmaningar som pandemidret inneburit dr ytterligare ett bevis for
attraktionskraften i det hdr segmentet. Hallbarhet dr en av véstvdérldens stora
megatrender och ddr passar naturlig hudvdrd vil in, sdger Cecilia Ryegdrd, expert pa
ekologisk marknad och analytiker hos Agrovektor.

Utvecklingen pa den svenska marknaden visar en betydligt starkare tillvaxt an globalt. Dar
har branschen drabbats hart av nedstangning under Covid-19, nar behovet av kosmetika och
hudvard minskat betydligt, dd konsumenterna tvingats halla sig hemma.

Man kan spekulera i vad en total nedstdngning av samhdillet hade kostat féretagen
hdr i Sverige ndr man ser férsdljningen pd global niva. Den har kraftigt bromsat in
under pandemidren till enbart ndgon enstaka procent i 6kning. | rapporten finns en
uppskattning att om motsvarande nedstdngning skett i Sverige hade ca 400 miljoner
kr av férsdljningsvdrdet gatt férlorat, sdger Cecilia Ryegdrd.

Nastan alla foretag som deltog i undersokningen forvantar sig en fortsatt tillvaxt under 2022.
Foretagens optimism infor aret ar hogre an foregaende ar och férvantningarna ar ocksa
stora pa langre sikt. Undersokningen genomférdes dock innan krigsutbrottet i Ukraina.

Ndgon gdng under 2022 férvintas vdrdet passera 2 miljarder kronor, méjligen har
detta i skrivande stund redan skett. Ar 2025 har marknadsvérdet mer én dubblerats
pd fem ar, om prognoserna haller. Andelen kommer da att vara ungefdr 10 procent
av den totala omsdttningen fér hud- och skénhetsvdrd i Sverige, om totalmarknaden
fortsdéitter att ha samma utveckling som nu. En osékerhetsfaktor dr naturligtvis kriget
i Ukraina och hur det kommer att pdverka efterfrdgan och utbud. | dagslédget vet vi
vdldigt lite om detta, séger Cecilia Ryegdrd.

Det finns dven en stark internationellt kande trend for naturlig hudvard. Varldsmarknaden
bedémdes omsatta 400 miljarder kronor under 2021. Tidigare har 6kningstakten legat pa
runt 6—8 procent per ar*, med ett hack i kurvan for 2020 och 2021 pa grund av pandemin.
Trots nedstangningen sa 6kade den ekologiska férsaljningen anda nagot, medan den
minskade med 8 procent for det konventionella segmentet under pandemin.

De nordiska konsumenterna har en h6g medvetandegrad néir det gdller hdlsa, ekologi
och hallbarhet. Inte minst har pandemin vdckt intressen bland konsumenterna fér
fragor som ursprung och spdrbarhet, pa ett sétt som gynnar branschen. Det finns en



stor utvecklingspotential under mdnga dr framéver, men givetvis kan scenariot
dndras beroende pd hur kriget i Ukraina utvecklas, séger Cecilia Ryegdrd.

Las hela marknadsrapporten pa www.nocsweden.se

Kontaktpersoner:

Emma Bergqvist, NOC Sweden: 0709-394148, emma@treeofbrands.com
Cecilia Ryegard, Agrovektor: 0708—-152599, cecilia@agrovektor.se

Unders6kningen har genomforts via enkat och intervju med ca 50 féretag som
representerar ca 100 ekologiska varumarken pa den svenska marknaden fér hudvard och
kosmetika. Nagra av de deltagande foretagen/varumarkena ar nagra av Sveriges storsta
och vilkidnda varumiarken inom omradet.

*Kélla: Future Market Insights



