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Sammanstélld av Cecilia Ryegérd, Agrovektor AB, 2023-04-10

Marknaden for naturlig, ekologisk hud-och skonhetsvard i Sverige fortsatte att
oka under 2022, med 3,4 procent. Detta ar dock betydligt lAngsammare
okningstakt an forvantat.

Fortfarande utgor naturliga hudvardsprodukter bara cirka 5-7 procent av den
totala marknaden for kategorin och under 2022 tappade det marknadsandelar.

Forhoppningarna pa fortsatt tillvaxt framover ar dock héga. Fram till ar 2025
forvantas en tillvaxttakt pa cirka 25 procent per ar.

Under varen 2023 genomférdes en sammanstallning fér marknaden och
forsaljningen av naturlig, ekologisk hudvard under 2022. De tillfragade foretagen fick
ocksé svara pa forvantningarna pa forsaljningen under 2023 och fram till 2025. En
digital enkatundersokning skickades ut och sammantaget svarade cirka 30 aktorer

i branschen, som tillsammans saljer cirka 100 varumarken i Sverige. Undersokningen
har gatt ut till sdval medlemmar som icke medlemmar i den svenska
branschorganisationen NOC Sweden (Natural Organic Cosmetics) i samarbete med
Business Sweden. Resultaten har sammanstallts av det oberoende marknads- och
analysforetaget Agrovektor.

Undersdkningen

Den férsta undersdkningen av marknaden for naturlig, ekologisk hudvard,
genomférdes av NOC ar 2018. Detta ar alltsa den sjatte rapporten for branschen och
nu finns en mojlighet att kunna folja marknadens utveckling 6ver tid. Ambitionen ar
ocksa att rapporteringen kan fortsatta publiceras arsvis.

Forutom att rapportera arets gangna forsaljning redogér foretagen ocksa for sin
framtidstro, dels for 2023 samt dver tid till 2025. Pa sa satt blir det mojligt att félja hur
branschens forvantningar férandras pa sikt samt att sammanstalla en
langtidsprognos. Detta ar mycket vardefullt, inte minst for foretag som star infor
eventuella framtida investeringar.

Undersdkningen har genomférts under mars manad 2023.

Enkaten och intervjuerna

Totalt finns uppgifter fran cirka 30 foretag samlade i enkaten. Tillsammans
representerar dessa drygt 100 varumarken.

Bland de deltagande féretagen finns nagra av marknadens storsta aktorer.
Totalférséljning hudvard och kosmetika Sverige och globalt

Om utvecklingen for hela den svenska marknaden f0ljt trenden hos medlemmarna i
den svenska branschorganisationen Kosmetik- och hygienféretagen, (som inte



omfattar hela den svenska marknaden), sa 6kade forsaljningen med cirka 16
procent, vilket ar mer an 2020 (+6%) och 2021 (+10%).

Aven om den svenska marknaden for hudvard och kosmetika fortsatte att 6ka under
pandemin, och visade en betydligt storre tillvaxt an i dvriga europeiska lander dar
forsaljningen minskade med 3,5 procent under pandemin, sa har férsaljningen
accelererat ytterligare och kan ocksa pavisa en reell 6kning aven kopplat till
inflationen under perioden.

Naturlig, ekologisk hudvard i Sverige

Det naturliga och ekologiska segmentet ar, om an en fortfarande liten del av den
totala hudvards- och kosmetikmarknaden, en del som senaste aren okat rejalt och
tagit marknadsandelar. Den utvecklingen ser ut att fortsatta aven framover, om man
far tro féretagens egna férvantningar, dven om sé inte blivit fallet det gangna aret.
Under 2022 6kade forsaljningen betydligt mindre an forvantat. Marknaden vaxte med
3,4 procent, att jamféra med en 6kning pa 19,5% 2021 och mot féretagens
forvantningar i undersékningen som genomférdes 2022. Da var férvantningarna
rekordhdga pa 2023, en 6kning pa 50 procent. Forsaljningen har alltsa presterat
betydligt lagre an forvantat.

Hela undersdkningen genomfors aven i varde och kopplat till den starka
inflationstakten under senare delen av aret sa har vardedkningen fér segmentet inte
hangt med i samma fart.

| dagslaget utgor den ekologiska forsaljningen cirka 5-7 procent (6,5% 2020) av den
totala hudvards- och kosmetikférsaljningen i Sverige. Segmentet har langsamt, men
stadigt plockat marknadsandelar de senaste aren. Ar 2022 blir dock undantaget
hittills, under de sex &r som matningen genomforts.

Detta kan samtidigt jamféras med varldsmarknaden, dar naturlig hudvard star for
cirka 2 procent av branschens totala omsattning och forsaljningen vaxer med cirka
5-7 procent per ar, nar det inte ar pandemi.

Omsattning
Sa har har omsattningen utvecklat sig for de foéretag som svarade pa enkaten 2021:

2017: 190 miljoner SEK

2018: 319 miljoner SEK

2019: 363 miljoner SEK

2020: 405 miljoner SEK

2021: 485 miljoner SEK

2022: 501 miljoner SEK (prognos 720 miljoner)
2023: 626 miljoner SEK (prognos)

2024: 782 miljoner SEK (prognos)

2025: 978 miljoner SEK (prognos)

Till skillnad fran tidigare ar, da utvecklingen landat val i linje med vad féretagen
forvantat, hamnade 2022 med en 6kning pa 3,4 procent en bra bit under prognosen,



som var en 6kning med 50 procent. Prognosen fér 2025, ligger pa en omsattning pa
knappt 1 miljard SEK. Foretagen raknar alltsa med att férsaljningen tar fart igen
under 2023 och fortsatter att utvecklas lika positivt framover till och med 2025, aven
om man har halverat sin forvantan, om man jamfor med situationen for rapporten
forra aret. Nu forvantar sig foéretagan en férsaljningsdkning pa ca 25 procent per ar.

Utfall fran undersékning

Utfall tkr Prognos tkr

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Omséttning i miljoner kr mellan 2017—2022, prognos 2023 samt prognos t o m ar 2025

Slutsatser av enkaten
o De flesta av respondenterna, 84 procent, har ett (1) naturligt varumarken i
produktportfoljen under 2022. En svarande representerade 16 olika
varumarken

e 49 procent av varumarkena har svenskt ursprung (52 procent 2021).

« 33 procent av de svarande har en certifiering pa sina redovisade varumarken
(37 procent 2021).

o Ecocert ar den vanligaste av de angivna certifieringarna darefter Cosmos och
Nature.

o Forsaljningen okade med 3,4 procent mellan 2021 och 2022.

« Vardet pa marknaden steg fran ca 485 miljoner under 2021 till 501 miljoner
kronor 2022 bland de foretag som deltagit i undersokningen.

e Prognosen for 2023 ar en 6kning pa cirka 25 procent (50 procent 2022).



Prognos

Sammantaget ar bedomningen att branschens féretag har forvantningar om en
aterhamtning av tillvaxttakten under 2023 och framat. Man férvantar sig en
forsaljningsdkning om ca 25 procent under det kommande aret.

Marknaden for naturlig hudvard ser ocksa ljus ut pa langre sikt, om man far tro
foretagens egna prognoser. Sa gott som alla féretag férvantar sig en dkad
forsaljning. Féretagen beradknar i genomsnitt en tillvaxt pa cirka 25 procent per ar
fram till 2025, denna prognos ar nagot mer an i férra rapporten.

En notering ar ocksa att manga nya varumarken angivits av féretagen under 2022,
vilket skulle kunna tyda pa att man utdkar sin marknadssatsning.

Ett stort fragetecken ror hur det pagaende kriget mellan Ryssland och Ukraina
utvecklas och hur detta kommer att paverka samhallsutvecklingen och aven tiligang
pa ravaror och produkter. Den jamférelsevis svaga tillvaxtdkning som presterats
under 2022 adresseras i hog grad till det radande laget pa marknaden dar manga
kunder under éret valt bort vissa mervarden, nagot som aven tydligt kan ses i
konsumtionen av ekologiska livsmedel, som 0kade med 2,5 procent 2022, betydligt
lagre an 6kningen for totalforsaljningen.

Marknadsbedomning

For den totala marknaden har Agrovektor gjort en bedémning, baserad pa en
generell upprakning av data i enkaten och intervjuerna*. Ett totalvarde for marknaden
har beraknats till 1,9 miljarder 2022.

Detta betyder att den ekologiska och naturliga kosmetikaforsaljnigen utgor ungefar
5-7 procent av den totala marknaden for kosmetika i Sverige i dagslaget och att
branschen under aret tappat marknadsandelar da den totala marknaden 6kat med 16
procent.

Med samma 6kningstakt, beddmd utifran foéretagens forvantade férsaljningsdkning
tom 2025, (cirka 25 procent/ar) kommer vardet att passera 2 miljarder nagon gang
under 2023 och ar 2025 ar marknaden pa god vag mot 4 miljarder kronor.
Beddmningen ar att med samma utveckling som i dagslaget for det konventionella
och ekologiska segmentet sa kan marknadsandelen ater igen 6ka for det
ekoloigiska/naturliga segmentet och na upp till 10 procent ar 2026—-2027, vilket ar en
framflyttning i tiden pa grund av den svaga utvecklingen 2022.



Uppskattad totalmarknad

1850 +900
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Utfall tkr Prognos tkr

Trender

Den globala trenden ar tydlig. Det sker en stor forflyttning bland konsumenterna mot
mer val av naturlig hudvard. De varldsomspannande megatrenderna halsa och
hallbarhet driver pa marknaden och resulterar i att allt fler konsumenter eftersoker
mer naturliga ingredienser. Allt fler konsumenter efterfragar ocksa parametrar som
transparens och akthet i sina val av produkter.

En vaxande global trend, och som aven aterspeglas i de deltagande varumarkena i
undersokningen ar att flera produkter marknadsfors som veganska.

Slutord

2022 blev inte som forvantat for de féretag som saljer ekologisk/naturlig hudvard. En
forhallandevis svag 6kning pa 3,4 procent, dven maste ses i kontexten av en rusande
inflation, ar langt fran prognosen om en dkning pa 50 procent. Sedan har aret i stort
bjudit pa manga extrema éverraskningar som inte heller gatt denna marknad sparlost
forbi.

Foretagen ar dock positiva infor framtiden med en férvantad ékning pa 25 procent
under 2023 och en lika stor langsiktig 6kning per ar fram till ar 2025.

En klar utmaning ar fortsatt bristen pa standard och regelverk i branschen. Det finns
idag inga gemensamma eller nationella regler att luta sig mot nar det galler ekologisk
kosmetik. Detta syns bland annat genom att nastan 70 procent av foretagen saknar
certifiering for sina produkter. En trend som uppmarksammats i tidigare rapporter
starks ocksa, att nya produkter pa den svenska marknaden i allt hdgre utstrackning
saknar certifiering. Detta kan pa sikt bli ett trovardighetsproblem fér branschen.

Sammanfattningsvis kan sagas att de foretag som arbetar med ekologisk och naturlig
hudvard och kosmetika pa den svenska marknaden ar en vaxande och valmaende
grupp med god framtidstro pa bade kort som lang sikt. Saval féretagens egna



forvantningar som trenderna i samhallet talar for fortsatt tillvaxt pa omradet dar man
forvantar sig att 2022 varit ett tillfalligt hack i kurvan.

1)Cosmetics Europe samt KoHF (Kosmetik- och hygienféretagen)

2) Future Market Insights

3) Bedémningen har gjorts genom att berdkna ett medelvérde pa omséttningen av de 100 deltagande
varumdrkena. Sedan har detta medelvérde férutsatt gélla dven for icke deltagande varumérken. Ett stort antal
stérre féretag med ekologiska produkter samt EMV (Egna mérkesvaror) finns inte representerade i
undersbkningen.



